STRATEGI PEMASARAN
Ruang lingkup kegiatan pemasaran meliputi berbagai hal mulai dari riset pasar, perancangan produk, promosi, distribusi, hingga pengukuran kepuasan pelanggan. Dalam melakukan kegiatan pemasaran, organisasi harus memperhatikan beberapa aspek penting seperti segmentasi pasar, targeting, dan positioning.

Lingkup Strategi Pemasaran meliputi beberapa aspek penting yang dirancang untuk mencapai tujuan bisnis. Berikut adalah beberapa komponen utama dalam lingkup strategi pemasaran:

· Analisis Pasar: Memahami target pasar, kebutuhan konsumen, dan perilaku mereka untuk menentukan strategi yang tepat.

· Segmentasi dan Targeting: Mengidentifikasi segmen pasar yang spesifik dan menentukan target pasar yang paling potensial.

· Positioning: Membangun citra dan persepsi produk di benak konsumen agar berbeda dari kompetitor.

· Pengembangan Produk: Menciptakan produk yang sesuai dengan kebutuhan dan keinginan target pasar.

· Penetapan Harga: Menentukan harga yang kompetitif dan sesuai dengan nilai produk di mata konsumen.


· Promosi: Menggunakan berbagai saluran promosi seperti iklan, media sosial, dan promosi penjualan untuk meningkatkan kesadaran dan minat konsumen.

· Distribusi: Menentukan saluran distribusi yang efektif untuk menjangkau target pasar.

· Pemasaran Digital: Menggunakan platform digital seperti media sosial, SEO, dan email marketing untuk meningkatkan visibilitas dan engagement.

· Pengukuran dan Evaluasi: Mengukur efektivitas strategi pemasaran melalui metrik seperti ROI, konversi, dan kepuasan pelanggan.

· Analisis Kompetitor: Memantau dan menganalisis strategi pemasaran kompetitor untuk meningkatkan keunggulan kompetitif.

· Dengan mencakup semua aspek ini, strategi pemasaran dapat dirancang untuk mencapai tujuan bisnis secara efektif.


